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Vindplaats met voordelen : 

Jullie hebben ook al verhalen gehoord, of zelf meegemaakt zoals:

Ik ben exposant uit België en ik moet een volledige stand bouwen in Frankfurt. Hoe vind ik een standbouwer ? 

Hoe vind ik als Amerikaan in Brussel een bedrijf voor de belettering van mijn stand ?

Hoe vind ik tijdens als standenbouwer een collega standenbouwer in Italië, voor mijn Belgische klant, waar ik later nog kan mee samenwerken ?

Vandaag krijgen we de gelegenheid om Expopedia aan u voor te stellen en dat had we graag gedaan aan de hand van volgende onderwerpen:

1 Wie zijn wij ? Wat doen wij ?

2 Wat is ons doel?

3 Hoe willen wij ons doel bereiken?

4 Hoe werkt onze zoekmachine ?

5 Wie zijn onze bezoekers ?

6 Wat zijn de voordelen voor onze bezoekers ?

7 Wat zijn de voordelen voor onze leden ?

1 Wie zijn wij ? Wat doen wij ?    

Expopedia is een organisatie gegroeid uit de ervaring van internationale professionelen uit de branche van beurzen , congressen en tentoonstellingen. Wij beseffen dat de noodzaak bestaat om enerzijds dienstleveranciers uit onze sector beter met elkaar te laten samenwerken op internationaal vlak en anderzijds exposanten op een eenvoudige manier met lokale dienstleveranciers in contact te brengen.

Daarom is Expopedia gestart met een internetplatform met zoekmachine . 

Deze zoekmachine is een gebruiksvriendelijk en logisch opgebouwd instrument dat gratis geconsulteerd kan worden door verschillende types van bezoekers: beurzen en tentoonstelling -organisatoren, bezoekers van deze evenementen, congresbezoekers en sprekers, exposanten, meeting organisatoren, gebouwuitbaters, standenbouwers en dienstleveranciers. 

De zoekmachine is bedoeld om producten en diensten nodig op beurzen, tentoonstellingen en evenementen, wereldwijd  gemakkelijk te vinden. Straks zullen we u graag de volledige werking van deze zoekmachine uitleggen.

2 Wat is ons doel?

Ons doel bestaat uit verschillende doelstellingen:  

Efficiëntie tentoonstellingsactiviteiten verhogen. 

Wij zijn er van overtuigd dat ook u genoeg heeft, én uw leden genoeg hebben, van ellenlange files, voortdurend stijgende transportkosten en weggegooide manuren. De efficiëntie in onze branche dient  zonder twijfel verhoogd te worden en dit willen wij bereiken de door internationale vraag en het lokaal aanbod op elkaar af te stemmen . 

Betere internationale samenwerking tussen lokale dienstleveranciers. 

Het staat als een paal boven water dat de samenwerking tussen lokale leveranciers op internationaal vlak dient verbeterd te worden. Deze samenwerking optimaliseren is één van onze hoofddoelstellingen. 

Rationele organisatie van bestellingen en leveringen.  

Wij ijveren voor een rationele organisatie van bestellingen en leveringen…
Vinden van lokale dienstleveranciers. 

…en wij willen het vinden van lokale dienstleveranciers vergemakkelijken door een efficiënt gebruik van onze zoekmachine. Hoe dit juist in zijn werk gaat wordt u later in detail uitgelegd.

Goederenstroom optimaliseren. 

Expopedia wil de goederenstroom bij opbouw en afbraak van beurzen en tentoonstellingen  optimaliseren  door een betere organisatie en opvolging…

Minder overbodige transporten.  

…en door ten alle prijze onnodige en verre transporten te vermijden.

Ecologische impact verkleinen. 

Al het voorgaande moet leiden naar wat voor het moment een heel belangrijke rol speelt in onze maatschappij, namelijk de ecologische impact van de activiteiten in onze sector verkleinen en daardoor de maatschappelijke aanvaarding  vergroten.
3 Hoe willen wij ons doel bereiken?  

Een gebruiksvriendelijk internetplatform. 

Wij willen ons doel bereiken door  onder andere een gebruiksvriendelijk internetplatform gratis ter beschikking te stellen en…
Geografisch aanbod. 

ook door, in tegenstelling tot andere internetgidsen , ons aanbod geografisch te organiseren, dwz door  het aanbod aan leveranciers te organiseren volgens de afstand tussen het depot van de leverancier en het gekozen beurscomplex.

Vermelden dienstleverancier.
Een derde zeer belangrijke factor is het feit dat Expopedia enkel leveranciers vermeldt  die aangegeven hebben één of meerdere beurslocaties als vertrouwd terrein te beschouwen. Daardoor heeft de gebruiker de garantie van een stipte levering, een goede service en een correcte prijs. 

De op Expopedia vermelde leveranciers werden geselecteerd door lokale instanties met een uitgebreide terreinervaring: , regionale en nationale vakorganisaties, gespecialiseerde en onafhankelijke adviseurs…
Hoe gaan we expopedia.net promoten
Nauwe samenwerking met de beroepsverenigingen toeleveranciers in ieder land

Mailings naar toeleveranciers, locaties en beursorganisatoren

Cross linking met websites van professionele organisaties, toeleveranciers, locaties en organisatoren

Social media verspreiding

Persbericht per land

4 Hoe werkt onze zoekmachine? 

Om duidelijk te maken hoe onze zoekmachine functioneert stel ik voor om de stappen te doorlopen die een gebruiker van Expodia’s zoekmachine volgt. 

Zie Take the tour op www.expopedia.net
Ik hoop dat deze toer u duidelijk gemaakt heeft hoe Expopedia werkt en we stellen voor over te gaan tot het volgende onderwerp, namelijk:
5 Wie zijn onze bezoekers? 

Onze bezoekers zullen zeker uit de beurs en tentoonstellingswereld komen, wij denken hierbij aan de 
Exposanten

Dienstleveranciers

Beursorganisatoren

…iedere bezoeker kan zo zijn voordeel uit Expopedia halen, laten wij nu even de voornaamste opnoemen.
6 Wat zijn de voordelen voor onze bezoekers? 

Exposanten

Exposanten krijgen meer zekerheid over de kwaliteit van de bestelde diensten en tevens over de stiptheid van hun levering. 

Door een direct contact met de betrokken leverancier kunnen zij dringende bestellingen plaatsen en kunnen zij vertrouwen op een snelle levering. 

Door te werken met lokale leveranciers kunnen zij niet alleen genieten van betere prijzen, maar daardoor ook zelf hun producten aan meer concurrentiële prijzen aanbieden. 

Exposanten verkleinen de ecologische voetafdruk van hun beursdeelname door een maximaal aantal goederen en diensten lokaal te betrekken en daardoor bevorderen zij rechtstreeks een grotere maatschappelijke aanvaarding van hun activiteiten.

Dienstenleveranciers

De ecologische impact van hun activiteiten verlagen, is ook voor de dienstleveranciers een niet te verwaarlozen item. Zij doen dit het door het samenwerken met lokale leveranciers en daardoor transporten van producten en diensten over lange afstanden te vermijden .

Een logisch gevolg van deze manier van werken is een verhoging van het rendement. Omdat dienstleveranciers zoals bv. standbouwers hun aantal transporten en de afstand ervan drastisch beperken en ook het aantal uren van vereiste beschikbaarheid tijdens de opbouw en afbouw van beurzen inkrimpen kunnen zijn een meer concurrentiële prijs aanbieden. 

Dienstleveranciers gaan hun actieradius zeker vergroten : door samenwerking met lokale dienstleveranciers en zo een maximaal aantal producten en diensten lokaal te betrekken kunnen zij meer diensten aanbieden op beurslocaties die voordien niet tot hun mogelijkheden behoorden of waarmee ze nog niet vertrouwd waren.

Dit betekent ook dat Expopedia de aanvoer van goederen rationaliseert tijdens de opbouwfase en de afvoer van goederen rationaliseert tijdens de afbouwfase. 

Namelijk net door potentiële dienstleveranciers te rangschikken op basis van nabijheid van het complex. 

Door met deze lokale dienstleveranciers samen te werken, worden tijdens de kritische fases files en verkeersproblemen in de perimeter vermeden. En door deze toestanden te vermijden komen wij ook voor deze groep terug uit bij een reeds eerder aangehaald belangrijk element, namelijk een aanzienlijke vermindering van de CO2 uitstoot. 

Uit de verschillende voordelen die wij nu besproken hebben, blijkt duidelijk dat Expopedia op langere termijn de maatschappelijke aanvaarding van tentoonstellingsactiviteiten vrijwaart door de ecologische impact van deze activiteiten te verlagen.

Beursorganisatoren 

Ze hebben de mogelijkheid om in het eigen beurssecreteriaat instant lokale leveranciers te vinden. 

En als ze een beurs copiëren naar andere beurslocaties heeft dit nog een groter voordeel gezien men daar de lokale markt niet kent, kan men Expopedia gebruiken zowel voor instant oplossingen als voor het samenstellen van hun leveranciersaanbod in hun vademecum vooraf.

Maar men kan ook hun beursgebouw promoten via Expopedia. Namelijk door zelf lid te worden met bijvoorbeeld hun beursvademecum of dienstenbrochure. Als zij bijvoorbeeld in hun dienstenbrochure standbouw, meubelverhuur of electriciteitsmateriaal aanbieden, dan kunnen ze hun dienstenbrochure onder die activiteiten toevoegen in my Expopedia profiel.

Expopedia rationaliseert de aanvoer van goederen tijdens de opbouwfase en de afvoer van goederen tijdens de afbouwfase door potentiële dienstleveranciers te rangschikken op basis van nabijheid van het complex, dit is vanzelfsprekend ook heel belangrijk voor de beursorganisatoren zelf. Daardoor komen zij niet alleen tot een grotere klanttevredenheid, maar werken zij ook mee aan het verlagen van de ecologische impact van de activiteiten in de sector en zo ook aan het bevorderen van de maatschappelijke acceptatie van diezelfde activiteiten.

7 Wat zijn de voordelen voor onze leden ?  

Beperken aantal en afstand transporten

Verlagen CO2 uitstoot

Verbeteren concurrentiepositie 

Verhogen zichtbaarheid bij doelgroep.

Vergroten actieradius 

Betere internationale samenwerking.

Van de hier getoonde voordelen voor onze leden hebben we de meeste reeds zonet genoemd en besproken bij de voordelen van onze bezoekers. 

Dus zoals al gesteld, ook als bezoeker dienstleverancier, zijn er dus tal van voordelen. 

Dit betekent ook dat een dienstleverancier vlug de voordelen zal inzien van een eigen profiel op Expopedia. 

Want, een zeker niet te verwaarlozen voordeel voor onze leden, en ook uw leden, is namelijk… het verhogen van de zichtbaarheid. 

Expopedia wordt geraadpleegd door potentiële afnemers die gericht op zoek zijn naar producten en diensten. 

Door in te tekenen in onze poule verhoogt de dienstleverancier zijn zichtbaarheid bij een doelgroep met een hoog potentieel. 
Een eigen profiel aanmaken betekent dat ze een eigen pagina met contactgegevens aanmaken, waar ze aangeven welke activiteiten ze uitvoeren en één of meerdere beurslocaties aanduiden. 
Zo worden zij gevonden ! 

En dat is natuurlijk van topprioriteit: onze leden zullen overal in de wereld gevonden worden op de beurslocaties door hen zelf gekozen. 

Door hun eigen My Expopedia profiel aan te maken zullen nationale en internationale potentiële klanten hen en de door hen aangeboden producten en diensten vinden. 

En dan is er natuurlijk de opdracht van onze leden, namelijk call to action: via dit contact omzet genereren.

Hoe meer profielen er aan gemaakt zijn, bereiken we opnieuw een van onze doelstellingen, namelijk hoe meer lokale dienstleveranciers kunnen gevonden worden.  

Dit alles moet leiden tot het bereiken van het hoofddoel van Expopedia : een betere en efficiëntere internationale samenwerking!! 

Samen bieden we ecologisch alternatief.  

Expopedia wil de steeds strengere nationale en internationale wetgeving inzake vervuiling en emissies een stap voor zijn door nu reeds een ecologisch alternatief te bieden dat de belangen en de goede werking van de B&T branche vrijwaart. 

U kan daaraan meewerken,
Pole Position voor uw bedrijf. 

Wij zijn er van overtuigd dat wij u hier een uitgelezen kans bieden om uw bedrijf in pole position te brengen voor een duurzamere beurzen, congressen en tentoonstellingen industrie.
Wij gaan er ook van uit dat u deze unieke kans niet wilt missen, daarom nodigen wij u uit om ons zo snel mogelijk te vervoegen.
So, Join us!!
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